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Capitulo sexto
EL PERIODISTA
Jorg Requate



Durango es el nombre de una localidad del norte de Espafia pr6-
xima a Bilbao, a unos 20 kilémetros al sur de Guernica. Cuando esta-
116 la guerra civil espafiola, ambos lugares se diferenciaban poco el
uno del otro en tamarfio e importancia. Sin embargo, después de que
la Legi6n Céndor redujera Guernica a polvo y cenizas el 26 de abril
de 1937, una de las dos poblaciones se convirti6é en un simbolo: en
el simbolo de la brutalidad de la guerra practicada por los alemanes,
de la guerra moderna, simplemente, que desprecia al ser humano.
¢Y Durango? Su nombre ha seguido siendo lo que era: el de un lugar sin
mucha importancia, escasamente conocido. En efecto, casi nadie
sabe que Durango padeci6 casi lo mismo que Guernica. Pocas sema-
nas después de la aniquilacién de esta tltima localidad, el 31 de mar-
zo de 1937, murieron alli 258 personas bajo las bombas de la Legién
Céndor en medio de un desconocimiento publico casi absoluto. La
diferencia se debi6 a un hecho tan sencillo como decisivo: en uno de
los casos, hubo periodistas; en el otro, no. El 26 de abril, el dia del
bombardeo de Guernica, un pequefio grupo de corresponsales espa-
fioles y, sobre todo, extranjeros, se hallaba casualmente en Bilbao.
Fueron testigos oculares, informaron, tomaron fotograffas y difun-
dieron el material. Sin la presencia de los periodistas extranjeros no
se habria producido el suceso en la forma en que se conoce hoy.

Nuestro conocimiento real o supuesto del mundo depende, por
tanto, en gran medida de si los periodistas informan sobre €él y de
c6mo lo hacen. Esta dependencia es casi completa en el caso de acon-
tecimientds considerados comtinmente de actualidad y en los que los
propios medios son también los que tienen el poder definitorio para
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determinar qué es actual. La funcién del periodista se ha descrito,
pues, con cierta razén como la de un portero, la de una persona que
decide quién o qué accede al conocimiento del pablico. Sin embargo,
esa funcién es mas activa que la de alguien que esta sencillamente de
«plantén», pues no sélo otorga o deniega, sin més, la admisién a quie-
nes la han pedido, sino que arrastra, més bien, a la gente y sus actos
a la luz publica cuando no quieren en absoluto aparecer bajo ella y,
sobre todo, influye de manera esencial en c6mo aparecen bajo esa luz
las personas o los sucesos.

La funcién social resultante para los periodistas es por necesidad
ambivalente. Dificilmente podra extrafiar, por tanto, que, en los rela-
tos de ficcién, el periodista aparezca predominantemente con dos co-
metidos contrapuestos: por un lado, como pieza de una inmensa ma-
quinaria de manipulacién que, por avidez de sensacionalismo, crea
hechos o los trastoca segiin le parece mas eficaz para el pablico. En
el mundo del cine, el «modelo original» de este tipo de descripciones
sigue siendo la representacién del Ciudadano Kane de Orson Welles,
inspirada en la carrera del magnate de la prensa William Randolph
Hearst, con quien sélo unos pocos podian competir tanto por sus éxi-
tos como por la exagerada estima que tenia de si mismo. Por otro
lado, sin embargo, el periodista representa también al prototipo del
héroe moderno de la gran ciudad a quien se le concede una vez en la
vida la gran oportunidad de pronunciar aquella frase legendaria:
«jParad la rotativa!», aquel que en el tltimo minuto y bajo su propia
responsabilidad desenmascara a un alcalde, un senador o, incluso, un
presidente; que no lucha sélo contra la corrupcién o cualquier injus-
ticia, sea la que fuere, sino también contra la ignorancia y la pusilani-
midad de su propio director o del duefio del periédico. El cine nortea-
mericano ha sido, una vez mas, el que, en las décadas de 1920 y 1930
y también mas tarde, erigié en otras peliculas al periodista como con-
trafigura heroica de la jauria manipulada y manipuladora de los plu-
miferos en las mas diversas variaciones. Con la obra de teatro titula-
da Primera plana, filmada en 1931, los antiguos reporteros Ben Hecht
y Charles McArthur levantaron un monumento a su anterior profe-
sién. James Stewart en Historias de Filadelfia, Spencer Tracy en Wo-
man of the Year (La mujer del asio), Jack Lemmon en Primera plana, y
muchos otros mas, representaron a aquellos héroes del periodismo
que, como los reporteros Bob Woodward y Carl Bernstein en el es-
candalo Watergate, parecian salidos directamente de una pelicula y,
como no podia ser menos, fueron llevados a su vez a la pantalla.

La funcién del periodista estd mucho menos caracterizada en el
cine europeo. Los aspectos tanto favorables como desfavorables del
poder de los medios se expusieron de una forma especialmente preci-
sa sobre todo en EE UU. Desde los ltimos aiios del siglo xx se pudo
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y se puede decir en Europa que quien mira mas alla del Atlantico esta
mirando al futuro del periodismo. Asi, los mitos de la actividad pe-
riodistica, que parecia encarnar como casi ninguna otra la moderni-
dad vy la vida urbana con todas sus ambivalencias, irradian su luz
desde alli sobre Europa. Pero es que, incluso cuando nos ocupamos
de la profesion periodistica desde la perspectiva europea, nos resul-
ta casi imposible no estar atentos a su evolucién en Norteamérica.
Los aspectos periodisticos de acontecimientos como el escandalo
Watergate o la guerra de Vietnam no se limitaron, ni mucho menos,
a Estados Unidos por sus consecuencias. Sin embargo, la imagen del
desarrollo del periodismo en EE UU y Europa no se reduce a la de
un precursor y unos seguidores. En los diversos paises europeos se
constituyeron mas bien tradiciones caracterizadas tanto por las cir-
cunstancias generales como por las situaciones especificas de cada
nacion.

Desde su aparicién a finales del siglo xvir y principios del xix, la
profesién del periodismo ha experimentado notables cambios. Uno
de los cortes més profundos en la historia del periodismo y en la pro-
fesion del periodista fue la irrupcién de la prensa masiva comercial,
que, en el caso de los grandes paises industriales de Occidente, se
puede fechar, aproximadamente, en los dltimos afios del siglo xix. En
aquel momento se echaron los cimientos de una evolucién cuyos pa-
rametros no han perdido su validez, a pesar de todos los cambios de
detalle, al menos hasta que se impuso la comercializacién de la tele-
visién. El problema de cémo cambia el periodismo bajo la influencia
de la comercializacién ha perdido, pues, poca actualidad; por tanto,
las condiciones que enmarcan la actividad periodistica tendran en las
paginas siguientes una importancia fundamental. Esas condiciones
no fueron sin embargo sélo econdmicas, sino que tuvieron asi mis-
mo, y al menos con igual importancia, un caracter politico e incluso,
en buena parte, mediatico. Por decirlo con una pregunta concreta:
¢qué significaba para un periodista trabajar para un periédico de ma-
sas del conservador lord Northcliffe o para el republicano Petit Jour-
nal, para el Vorwirts socialdemécrata, para Aktuelle Kamera o para la
Bayerischen Rundfunk? ¢Qué significé la aparicién de nuevos medios
para el trabajo concreto de los periodistas, pero también para la com-
posicién del grupo profesional? No obstante, junto a los efectos del
marco de condiciones generales habremos de tratar también de la
practica concreta de la profesién periodistica y, en especial, de las
oportunidades y problemas del acceso a las informaciones y la mane-
ra respectiva de tratarlas. Al actuar asi, dirigiremos la atencién sobre
una situacién tan extrema como caracteristica del siglo xx: la guerra.
En la guerra se plantean con especial agudeza ciertos problemas re-
lativos a la obtencién de informacién independiente, la funcién pro- -
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pagandistica del periodismo, el tratamiento de la informacién y la in-
fluencia de la presencia de los medios en la actividad de las personas
observadas.

EL AUGE DE LA PRENSA DE MASAS

La historia de la prensa en el siglo xix esta estrechamente unida a
la aparicién y formacién de los partidos politicos, no sélo en el ambi-
to continental europeo, sino también fuera de él. Los periédicos no
sirvieron tnicamente de multiplicadores de las opiniones, sino que,
€n no pocos casos, constituyeron ademas nucleos de cristalizacién en
la formacién de la opinién politica. En este proceso, los periodistas
politicos no se vieron a sf mismos, en general, como observadores de
los enfrentamientos politicos sino como participantes activos. La
idea de que la prensa no debia ser un componente directo de la ma-
quinaria politica sino su fiscalizadora, en el sentido de un cuarto po-
der, tuvo durante largo tiempo dificultades para encontrar un suelo
fértil en el continente europeo. En Inglaterra se impuso una situacién
distinta: las posibilidades de expresar libremente la opinién habian
sido alli desde muy atras mucho mas favorables que en el continente.
En este pais se habia formado, ademas, desde fechas muy tempranas
un sistema bipolar estable de partidos que dejaba comparativamente
poco espacio para la creacion de otros nuevos. Si la prensa politica no
queria verse reducida a la funcién de altavoz de los partidos ya exis-
tentes, debia liberarse de su estrecho abrazo. La funcién de ser un
«cuarto poder» independiente, reclamada sobre todo por el Tines
para si mismo y para la prensa en general, proporcioné y garantizé a
largo plazo a la prensa la posicién que ocupa hasta hoy en los Esta-
dos democraticamente constituidos —ahora, al lado de otros medios.

Por otra parte, la afirmacién de ser politicamente independiente,
o al menos «no partidista», resulté fundamentalmente mas ventajosa
para los periédicos, incluso desde un punto de vista comercial, que la
fidelidad estricta a programa politico concreto. Las oleadas de co-
mercializacién en la prensa en forma de fundaciones espectaculares
de medios que intentaban llegar a nuevos grupos de lectores en dife-
rentes momentos utilizando en cada caso métodos novedosos estu-
vieron vinculadas a menudo a una pretension de no partidismo o de
independencia. Eso no significa, en absoluto, que los periédicos de
masas surgidos en diferentes paises de Europa a finales del siglo xix
no adoptaran posturas politicas con mayor o menor claridad en el
curso de su desarrollo. Las fundaciones de periédicos que deseaban
aprovecharse por aquellas fechas de un mercado de lectores enorme-
mente incrementado por la urbanizacién y la alfabetizacién supusie-
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ron, sin embargo, a la larga una considerable ruptura en el desarrollo
de la profesioén y la practica del periodismo, asi como en la idea que
los periodistas se hacfan de sf mismos.

Esta ruptura esta marcada por la aparicién del concepto de new
journalism en la década de 1880, tanto en Inglaterra como en EE UU.
En opinién de sus criticos, bajo la idea de «nuevo periodismo» no se
escondia en esencia otra cosa que un periodismo sensacionalista. Sin
embargo, uno de los elementos mas importantes del «nuevo periodis-
mo» fue el reforzamiento de la importancia del reportaje, que permi-
ti6 a reporteros ingeniosos y de buena pluma relatar historias intere-
santes y cargadas de dramatismo. A ello se sumé ademas una notable
ampliacién de los temas periodisticamente significativos —en fun-
cién de un nuevo publico apenas interesado por la politica—. Con la
aparicién de periédicos de-masas, como el Berliner Lokalanzeiger, el
Berliner Morgenpost, el Generalanzeiger fiir Hamburg-Altona en Ale-
mania, el Petit Parisien, el Journal o el Matin en Francia, el Daily Mail,
el Daily Mirror o el Daily Express en Inglaterra, la prensa diaria quiso
atraer a nuevas capas de lectores, principalmente con temas no poli-
ticos: asuntos diversos, deporte, moda, hogar, técnica y otros mas. De
todos modos, los periodistas de esa prensa se ocuparon también de
manera especial del entorno local de los lectores y abordaron asi mis-
mo los problemas y el destino de aquella «gente corriente» que debfa
comprar los diarios. El grado de aplicacién de esas actitudes, la for-
ma en que los periodistas, al actuar asi, modificaron sus précticas y
la idea que tenian de si mismos y el margen de aceptacién de ciertos
temas concretos en funcién de unas intenciones de reforma social o,
por el contrario, de estabilizacion del sistema, variaron mucho de un
periédico a otro y de pafs a pafs.

Aunque en Alemania o Francia, por ejemplo, se hablé mucho y
reiteradamente hasta bien entrada la época de entreguerras de una
americanizacién de la prensa —casi siempre en tono conminatorio y
peyorativo—, la imitacién de las tendencias norteamericanas fue en
realidad escasa en todo el ambito continental europeo, al menos en lo
que respecta a las practicas periodisticas desarrolladas en Estados
Unidos. En el paisaje de la prensa continental europea era dificil ima-
ginar a los periodistas intentando superarse unos a otros, como ocu-
rria en Norteamérica, mediante reportajes sensacionalistas para cuya
elaboracién se introducian en determinadas instituciones y otras zo-
nas arcanas de la sociedad a fin de informar desde dentro. Ello no se
debia sélo a que en Alemania, por ejemplo —pero también en otros
muchos paises europeos—, la prensa seguia estando sometida a nota-
bles limitaciones legales todavia a comienzos del siglo xx o a que la
comercializacién y los procesos ligados a ella no se hallaban atn tan
avanzados. Lo que demuestran sobre todo el caso alemén y el francés
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es, mas bien, hasta qué punto la practica periodistica y, por tanto, el
talante de los periédicos, estaban determinados por la idea que los
periodistas se hacian de sf mismos, caracterizada a su vez por la evo-
lucién especifica de cada nacion.

La estrecha vinculacion entre actividad politica y periodistica sur-
gida en la Revolucién Francesa y que se habia ido renovando cons-
tantemente por el frecuente cambio de sistemas politicos y modifica-
ciones del paisaje partidista, hizo que el nicleo de la actividad perio-
distica fuera la polémica, acerada hasta el extremo y expuesta en
elegantes formulaciones. Para el escritor y periodista Léon Daudet,
por ejemplo, la polémica representaba todavia en 1936 «el alma
del periodismo», y el comentario era para él «la parte més eficaz de
un periédico».

El periodismo aleman se mantuvo también alejado de las prac-
ticas de investigacion del norteamericano hasta bien entrado el si-
glo xx, a pesar de la comercializacién y la aparicién de una prensa de
masas propia de las grandes ciudades a finales del siglo xx. Dificilmen-
te se puede encontrar otro pais donde la pretension de no ser partidis-
ta —una pretension con la que hizo su entrada en escena la prensa de
los Generalanzeiger (periédicos con informacién general y anuncios)
a finales del siglo xix— se equiparara como en Alemania con una «fal-
ta de convicciones». En la larga época de la censura y demas formas
de mordaza impuestas a la prensa, esa pretension se convirtié en far-
sa, pues, a menudo, el «no partidismo» sélo significaba en la practica
una simple reproduccién sin comentarios de informaciones oficiales.
Muchos periodistas consideraron un ataque a su <honor» que, en el
preciso momento en que las instituciones politicas en Alemania co-
menzaron a poner, por fin, pocas trabas a la libertad de expresién, los
intereses empresariales de los editores exigieran por su parte otras li-
mitaciones. Aunque una informacién amplia y rapida pudiera ser im-
portante incluso para el éxito econémico del periédico y tener, por
tanto, interés para el editor, la élite del periodismo aleman veia en el

reportero un mal necesario que, en el mejor de los casos, realizaba

ciertos trabajos de informante, pero que dificilmente constituia el nu-
cleo de su profesién en el que poder fundamentar la idea que se ha-
cian de si mismos. Un credo periodistico como el formulado por
quien habia sido largos anos director del Daily Express de Londres
—«Noticias, noticias, noticias; eso es lo que queremos. Aunque uno
escriba como Shakespeare, nada sustituye en un periédico a las noti-
cias»— no habria sido posible en boca de un periodista aleman ni
francés hasta bien pasada la mitad del siglo.

No obstante, la pretension de la prensa de ser algo distinto de un
altavoz de muiltiples voces para los partidos politicos se vio sometida
también a fuertes presiones en Inglaterra en la primera mitad del si-
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glo xx. Alfred C. W. Harmsworth, mas tarde lord Northcliffe, quien
como primer. magnate de la prensa britanica de ese siglo dispuso de
un poder publicistico sin parangon, se considera la persona que eché
por tierra las barreras presuntamente existentes entre Downing Stre-
et y Fleet Street. Con ese tipo de grupos de prensa, creados también
de manera parecida y por las mismas fechas en EE UU, Francia y Ale-
mania, surgié una situacion totalmente nueva en la relacién entre
prensa y politica. Si hasta entonces los periédicos habian soltado sus
amarras con los partidos pensando en un ptblico mas amplio y unas
mayores oportunidades de ventas, los grupos de prensa, a los que per-
tenecfa por lo menos un diario de masas de enorme tirada —cuando
no varios—, constituyeron en ese momento una notable reserva de
poder independiente en el terreno de la publicistica. Las diferencias
en el modo y manera en que los respectivos duefios de los grupos
—tanto si se llamaban Northcliffe, Rothermere o Beaverbrook en In-
glaterra, como Huck, Moose o Hugenberg en Alemania, Hearst en
EEUU, o, en condiciones mediaticas completamente nuevas, Berlusco-
ni, Kirch o Murdoch— utilizaban ese potencial o se abstenian de ha-
cerlo eran enormes. El considerable abanico de posibilidades iba
desde una inhibicién politica extrema hasta la bisqueda masiva de
sus propios intereses politicos, pasando por un apoyo mas o menos
discreto a alguno de los partidos politicos existentes. Lord Northclif-
fe, que mantenia vinculos estrechos con el primer ministro britdnico
Lloyd George, fue quiza el primer jefe de un grupo de prensa, aunque
no el mas desconsiderado, que puso en la balanza su peso publicisti-
co con intenciones politicas.

Pero el periodo de entreguerras no se caracterizé sélo en Inglate-
rra por toda una serie de intentos de transformar deliberadamente en
influencia politica el éxito comercial de los periddicos. Ciertas ideas
sobre la ductilidad de las masas, como las defendidas sobre todo por
Gustave Le Bon, encontraron un enorme eco precisamente en ese pe-
riodo y debieron de haber inspirado muy en particular a quienes tra-
bajaban desde distintos campos por convertir los medios de comuni-
cacién en instrumentos contundentes de propaganda.

Sin embargo, a pesar de todas las posibilidades de influencia de
que disponian y siguen disponiendo los duefios de los grandes grupos
de prensa y medios de comunicacién, no hay ningin motivo para
mistificar su poder. Cuando lord Rothermere asumié en la década de
1920 el imperio editorial de Northcliffe e intent6 poner en juego sus
periédicos para apoyar al fascismo britanico y europeo, el resultado
fue desastroso. Beaverbrook, que ejercia sin duda una notable in-
fluencia politica sobre sus periédicos, lamentablemente fracasé tam-
bién en su intento de contribuir al éxito de su propio partido, el
United Empire Party. En Alemania, el imperio de prensa de Hugen-
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berg, con sus multiples ramificaciones, contribuyé indiscutiblemente
a fomentar el desgaste de la republica de Weimar y a desplazar hacia
la derecha el sistema de coordenadas, pero también €l fall6 en su ver-
dadero objetivo politico.

A pesar de la proximidad en las condiciones contextuales, lo que
vemos aqui es que los periodistas de Inglaterra seguian definiéndose
de manera claramente distinta de los de Alemania o Francia. En Ale-
mania no llegé a imponerse realmente la idea de no partidismo entre
los periédicos del tipo de los Generalanzeiger. A raiz de los avances de
la politica de masas, los partidos —principalmente el SPD y el Zen-
trum, pero también los liberales y los conservadores— se hicieron
con una sélida base publicistica recurriendo a una prensa partidista
propia o utilizando la influencia y la colaboracién informales. Sin
embargo, el amplio abanico de los partidos de la Reptiblica de Wei-
mar, con sus posiciones fundamentalmente contrapuestas, dejaba
poco espacio al periodismo para elaborar una idea de la independen-
cia periodistica segin el modelo anglonorteamericano. Lo mismo
ocurria con Francia. Asi, la concepcién del periodismo en Alemania y
Francia —y, en general, en la prensa continental europea— sigui6 ca-
racterizandose hasta bien entrado el siglo xx por la lucha en torno a
las ideas politicas y s6lo en segunda instancia por la caza de las ulti-
mas noticias.

EL PERIODISMO EN LAS DICTADURAS

El campo de accién en que los periodistas podian definir su fun-
cién fue, como es de imaginar, sumamente reducido en las distintas
dictaduras europeas del siglo xx. Entre las llamadas «profesiones li-
berales», el periodismo fue, sin duda, la que quedé mas fuertemente
incorporada al correspondiente aparato de poder —con indepen-
dencia del tipo de dictadura—. Su misién era apoyar al régimen im-
perante y contribuir asi de manera fundamental a su legitimacién.
Ese cometido se puso a prueba en la Primera Guerra Mundial, cuan-
do la mayoria de los gobiernos comprometidos procuraron influir
por primera vez en las masas con todas sus fuerzas y exigieron a los
periodistas la puesta en practica de esa influencia. Las posteriores
dictaduras hicieron de aquel ensayo un pilar de sustentacién pro-
pagandistico que sirviera para garantizar su dominio. Uno de los
paises pioneros en este sentido fue la Italia fascista de Mussolini,
quien determiné mediante miltiples normas quién debia ejercer el
oficio de periodista y cuéles eran sus tareas. El nacionalsocialismo
actu6 de manera similar. En este caso, los periodistas estaban some-
tidos en la practica al ministerio de Propaganda.
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La funcién del periodista estuvo también claramente definida en
las dictaduras comunistas de posguerra. En este caso, la conocida
férmula leninista que definia a los medios como «organizadores, agi-
tadores vy propagandistas colectivos» comprometié también inequi-
vocamente la funcién del periodista con la doctrina del partido. Pero
el Estado que se dispuso con especial esmero —y, ademaés, con un
éxito contundente— a no dejar nada a la casualidad, desde el recluta-
miento hasta la vigilancia constante y la regulacién del lenguaje, pa-
sando por la formacién, fue sobre todo la RDA. La estructura de las
emisiones de noticias en la RDA, escribia con sarcasmo Stefan Heym
en 1977, «carecia de complicaciones y era, al mismo tiempo, de una
uniformidad tranquilizadora». En vez de noticias reales habia «f6r-
mulas de conjuro» que hablaban de «cambios profundos», «realiza-
ciones plenas», «amplio reconocimiento» y «aprobacién de millones
de ciudadanos».

En todas las dictaduras hubo, sin duda, ciertos nichos que permi-
tian a los periodistas, al menos, algtin pequefio ambito de accién, por
ejemplo en el Frankfurter Zeitung, durante el nazismo, o en el Sonn-
tag, en la RDA. También es cierto que, volviendo la vista atras, resul-
ta a menudo dificil juzgar hasta qué punto esos ambitos de libertad
no fueron tan sélo «terrenos de juego» concedidos con premeditacién
y, por tanto, propagandisticamente provechosos. Muchos datos nos
llevan, no obstante, a pensar que, aunque estuvieran consentidos de
forma deliberada, esos ambitos de libertad desarrollaron cierta vida
propia que no pudo ser controlada del todo y ofrecieron algin punto
de partida para una «opinién publica discrepante». Sin embargo, las
minimas desviaciones provocaban casi siempre extenuantes enfrenta-
mientos entre periodistas y censores, sin que se llegara a una oposicién
real. La periodista de la RDA Gislinde Schwarz describi6 con exactitud
esa guerra menor cuando dijo: «Asi se nos permitia creer que luchaba-
mos». Se trataba de una guerra particular que proporcionaba a los pe-
riodistas no adaptados del todo el sentimiento de que podian conseguir
pequefios &mbitos de libertad, al menos en determinados terrenos par-
ciales, y en la que cualquier éxito minimo distorsionaba un poco mas
la visién de lo absurdo de la totalidad del sistema.

LA IMPORTANCIA DE LOS «NUEVOS» MEDIOS
PARA EL PERIODISMO

El periodismo fotografico constituyé desde su aparicién un géne-
ro periodistico completamente nuevo al que se ha dedicado un ntime-
ro de estudios sorprendentemente escaso. La fascinacién de la foto-
grafia, al igual que su caracter problematico, se basa en la autentici-
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dad inmediata que, al parecer, proporciona y que, en una situacién
ideal, consigue condensar circunstancias complejas en una imagen
Unica y cargada de simbolismo. El periodismo fotogréfico recibié un
decisivo impulso innovador a finales de la década de 1920 precisa-
mente en Alemania —que, como sabemos, no fue lo que se dice un
pais pionero en la historia de la prensa—. La historia del periodismo
fotografico se remonta a la guerra de Crimea. Por entonces, sin em-
bargo, cada fotografia requeria un notable gasto, debido a los apara-
tos técnicos necesarios para realizarla, ademas de la colaboracién ac-
tiva de las personas fotografiadas.

Esta situacién comenzé a cambiar, en primer lugar en Alemania,
en los afios veinte. Para ello fue decisiva, por un lado, la invencién de
las modernas camaras manuales que permitian tomar fotografias sin
ningtin impedimento en casi cualquier circunstancia. A ello se sumé,
por otro lado, la formacién de un circulo de fotégrafos en torno a las
revistas Berliner Hustrirte y Miinchner Illlustrirte Presse. Los miem-
bros de aquel circulo eran en su mayoria jévenes sin nada en comin
con el sector del periodismo de prensa tradicional, ni por su perte-
nencia al medio ni por la conciencia de su profesién, y que fueron los
primeros en aprovechar las posibilidades que brindaban aquellas c4-
maras. A finales de la década de 1920 se formé, con hombres como
Erich von Salomon, Stefan Lorant y André Friedmann, famoso mas
tarde con el nombre de Robert Capa, aquel tipo de reportero irrespe-
tuoso existente ya desde hacia tiempo en el periodismo diario angloa-
mericano. Cuando Erich von Salomon introdujo furtivamente su ca-
mara en un juicio y obtuvo a escondidas fotografias de un proceso
sensacional, o cuando André Kerstesz hizo furor con su reportaje foto-
grafico de unos monjes trapenses completamente apartados del mun-
do, aquel tipo de periodistas se estaba internando con audacia y una
gran riqueza de ideas en terrenos que los reporteros angloamericanos
habian conquistado hacia ya tiempo. Hacerlo con la camara constitu-
y6, sin embargo, una innovacién que penetré poco a poco desde Eu-
ropa en EE UU. A diferencia de sus colegas redactores, una parte
muy importante de los reporteros fotograficos —entre ellos casi todos
los que trabajaban para el Deutschern Photodienst (Dephot)— emigré
después de 1933 sobre todo a Estados Unidos; la razén que les permi-
ti6é tomar esta decision fue, sin duda, el lenguaje internacional de la
fotografia, aunque no de manera exclusiva. En los pocos afios trans-
curridos entre 1929 y 1933 se cre6 en Alemania una tradicién de pe-
riodismo fotografico independiente que hallé su continuacién méas
importante en la agencia norteamericana Magnum, a veces con una
continuidad directamente personal.

Si el auge del periodismo fotogrifico partié de un pais donde la li-
bertad de prensa estaba poco arraigada se debid, en especial, a que
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las imagenes eran menos controlables como «informacién» que los
textos escritos o hablados. Mientras los periodistas escritores depen-
dian en gran parte de que se les proporcionara informacién en con-
versaciones, a los periodistas fotograficos les bastaba hasta cierto
punto con un tnico disparo de la cimara para crear una imagen do-
tada de valor simbélico. Sin embargo, la dificultad que suponia con-
trolar la imagen tenia también su contrapartida, pues significaba que
las fotografias unian una supuesta autenticidad a una posibilidad de
manipulacién. El hecho de que ciertas fotos famosas hayan sido reto-
cadas sin perder por ello su atractivo es tan conocido como el que en
las fotografias soviéticas, por ejemplo, se eliminaba también median-
te retoques a los camaradas caidos en desgracia. En cualquier caso,
dadas las nuevas posibilidades de «disefiar» casi por completo una
foto con medios informaticos, se plantea la pregunta de si habra que
atribuir algin grado de autenticidad a las fotografias del futuro.

Si descontamos el hecho de que la aparicién de la radio y la tele-
visién proporcionaron nuevos 4mbitos a la profesion de periodista en
el siglo xx, la historia del periodismo radiotelevisivo se asemeja en
muchos aspectos a la del periodismo de prensa. Lo que llama la aten-
cién en esos casos es que la aparicién de todos los medios nuevos vol-
viera a despertar la necesidad de establecer controles, incluso en los
Estados concebidos democraticamente. Sélo Estados Unidos, donde
no existia en la practica una tradicién de control estatal de la prensa,
dejé en buena medida la radio y la televisién en manos privadas ya
desde sus primeros tiempos. En cambio, en el continente europeo, se
produjo de manera general ya desde el principio o tras una breve fase
de lanzamiento un intento de mantener dentro de lo posible los nue-
vos medios bajo control del Estado.

En ese terreno, la variante periodisticamente mas productiva
fue, con ventaja, el modelo inglés. El gobierno britanico, decidido a
no seguir el camino norteamericano de una completa liberalizacion,
instituyé en 1923 una comisién que recomendé el control de la ra-
dio por parte del Estado. Como era dificil implantar una radio au-
ténticamente estatal en la patria de la libertad de prensa, se creé
una nueva comisién, que acabé elaborando el modelo que sent6 las
bases definitivas para el periodismo de calidad de la BBC, es decir,
un medio bajo control ptiblico, pero periodisticamente indepen-
diente. No tardé en darse una situacion que puso a prueba esa inde-
pendencia. Durante la huelga general de 1926, que afect6 también a
la prensa, Churchill, entonces ministro de Hacienda, quiso utilizar
la BBC contra los huelguistas. Sin embargo, el director de la radio
publica, John Reith, se negd y obtuvo finalmente el respaldo del pri-
mer ministro, Baldwin. De ese modo se creé el marco de condicio-
nes para que en la BBC se pudiera desarrollar un periodismo que es-
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tablece pautas de calidad —primero en la radio y, luego, en la tele-
vision. |
En la Repiiblica Federal, el desarrollo de los medios de comunica-
cién, sobre todo el de la radio en los afios posteriores a la guerra, se
beneficié indiscutiblemente de la fuerte influencia inglesa. Un buen
ndmero de periodistas, principalmente de las emisoras Norddeutsche
Rundfunk y Westdeutsche Rundfunk, siguieron el camino de sus mo-
delos britanicos y oponiéndose claramente a la idea de una radio y
una television estatales como las imaginadas por Konrad Adenauer.
A diferencia de Francia, donde Charles de Gaulle y su ministro de In-
formacién Alein Peyrefitte, que ocupé el cargo desde 1962, consiguie-
ron hacer de la televisién un instrumento de la politica del gobierno y
dejaron poco juego a la oposicién, los planes similares de Adenauer
fracasaron sobre todo por la intervencién del Tribunal Constitucio-
nal. Sin embargo, el predominio de los partidos en los organismos de
radio y televisién no sufrié por ello ningtin quebranto. Su influencia
sobre el periodismo politico de los medios de derecho publico de la
Repuiblica Federal, mantenida hasta hoy, es en cierto sentido una
prolongacién de la tradicion de la prensa partidista que caracterizé el
panorama periodistico aleman desde el siglo xx. Los ajustes mas o
menos delicados en la distribucién del peso politico siguen siendo un
asunto de todos los dias en la concesién de puestos periodisticos de
importancia en cada una de las instituciones de la radiotelevisién pu-
blica. Esta circunstancia ha servido a los representantes de la televi-
sién privada como un argumento oportuno para perfilar su propia
«independencia» politica y responder asi a los reproches de depen-
dencia comercial. No es este el lugar de examinar en detalle la comer-
cializacién de la television. Sin embargo, desde una perspectiva histo-
rica, se imponen dos observaciones: por un lado, el debate sobre la
comercializacién y la supuesta americanizacion recuerda en muchos
aspectos, especialmente en Alemania, al mantenido sobre la comer-
cializacién de la prensa a finales del siglo xix. Por otro, la enérgica y
temprana contraposicion entre televisién piiblica y privada que se
pudo observar de manera especial en la Republica Federal —por
comparacién con otros paises—, parece haberse suavizado poco a
poco. Lo mismo podemos decir al hablar de las formas y practicas pe-
riodisticas. En este sentido es conocida, sobre todo, la queja por la pe-
netracién del llamado «infoentretenimiento» (infotainment) incluso
en la television publica. Sin embargo, no hay que perder de vista, por
otro lado, que la credibilidad ha sido reconocida como un bien capaz
de generar mercado de manera nada desdefiable precisamente en el
periodismo politico. El esfuerzo de las emisoras privadas por ganar-
se a destacados periodistas del sistema publico es uno de los lndICIOS
que aluden a ese proceso.
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OPORTUNIDADES DE ACCESO
s A UNA PROFESION SUPUESTAMENTE ABIERTA

A diferencia de lo que ocurre, por ejemplo, con médicos, aboga-
dos, farmacéuticos o ingenieros, el «periodista» no pertenece a una
categorfa profesional protegida. Aunque desde finales del siglo xx
haya habido continuamente propuestas para crear en diferentes pai-
ses escuelas de periodismo —y a pesar de que a finales del siglo xx pa-
recen hallarse sélidamente establecidas—, en la mayoria de ellos no
existe hasta hoy una carrera reglamentada para la formacion de pe-
riodistas. Un control de ese tipo al acceso a la profesion periodistica,
impuesto por el Estado o por asociaciones profesionales, seria senci-
llamente incompatible con el principio de la libertad de prensa y opi-
nién. Asi pues, en este caso, no parece plantearse la cuestion de una
profesionalizacién en sentido estricto, pues su fundamento esencial
consistirfa en controlar el acceso a la profesién. Desde una perspecti-
va sociohistérica habria que preguntarse, entonces, qué consecuen-
cias tuvo para la composicién real de la profesién la ausencia de un
control institucional. ¢Ofrecia el periodismo oportunidades especifi-
cas de ascenso social? ¢Qué significaba el caracter supuestamente
abierto de la profesion, en especial para las mujeres? Si la profesién
hubiera sido realmente tan abierta como tan a menudo se suponia,
las posibilidades de ejercer una actividad casi académica en el perio-
dismo tendrian que haber sido comparativamente altas en el caso de
las mujeres, sobre todo porque para ello no se necesitarian titulos
académicos, al menos en sentido formal. Es sabido que, desde finales
del siglo xvin, fueron cada vez mas las que se dedicaron al periodis-
mo. Y, realmente, las oportunidades que se les presentaban de conse-
guir con ayuda de la «pluma» una posicién profesional propia fueron
mayores que en otras actividades académicas, sobre todo porque las
fronteras entre la actividad literaria y la periodistica solian ser atin
bastante fluidas. Con Therese Huber, Louise Otto Peters, Fanny Le-
wald, George Sand, Jane Austen o George Eliot hubo a lo largo del si-
glo xix en muchos paises europeos todo un grupo de mujeres que to-
maron la palabra en putblico como escritoras o periodistas —en parte
con seudénimo masculino—. Sin embargo, resulta dificil confirmar la
hipétesis de que el periodismo pudo servir de puerta de acceso al
mundo profesional burgués.

Por lo que respecta a los afios del paso del siglo xix al xx se puede
llegar a la conclusién, al menos para Alemania, de que, a pesar de las
quejas de que el periodismo era un terreno de actividad para existen-
cias fracasadas, las redacciones de los periédicos de importancia me-
dia y alta segufan hallandose firmemente en manos de hombres que,
en un alto porcentaje, habian realizado un doctorado y, ademas, pro-
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cedian predominantemente de la clase burguesa. Para acceder a la
profesién se desarrollaron mecanismos informales en los que los con-
tactos personales y las recomendaciones, junto con el capital social y
cultural, desempefiaban una funcién importante; es decir, mecanis-
mos que exclufan a las mujeres y a los solicitantes que no pertenecie-
ran a la clase burguesa de manera no menos clara que las normativas
formales.

Sin embargo, con la expansién de la prensa en los Gltimos afnos
del siglo xix y primeros del xx, se produjo también una apertura so-
cial de la profesién periodistica. Al ampliarse la gama de temas trata-
dos y el circulo de los destinatarios aumentaron también las oportu-
nidades de quienes no poseian una formacién académica ni tenfan
ambiciones literarias de mas alcance para afirmarse en el periodis-
mo. Esta apertura social de la profesién se atuvo, no obstante, a su
vez a esquemas claramente reconocibles. La independizacién del
mercado de la prensa creé campos de actividad periodistica incom-
patibles o escasamente compatibles que proporcionaron a determi-
nados grupos posibilidades de acceso a unas ramas periodisticas con-
cretas pero, al mismo tiempo, les obligaron a limitarse a ellas. Esto se
comenzé a percibir de manera evidente en la prensa politica: un sa-
cerdote catdlico sélo podia ser redactor en un periédico catélico. Du-
rante mucho tiempo, los obreros s6lo tuvieron la posibilidad de ser
redactores en un diario obrero. Pero la segmentacién se aplicé tam-
bién a otros d&mbitos. Una formacién mercantil podia permitir el ac-
ceso a una seccién dedicada al comercio, pero no tanto a la seccién
politica de un periédico. Un antiguo deportista podia trabajar como
periodista de deportes —como puede hacerlo también hoy—. En este
sentido, podemos ver también c6mo los despachos de redaccién de la
prensa diaria entreabrieron por primera vez sus puertas a las muje-
res. Pero hasta que los diarios no establecieron secciones fijas para
moda, hogar y otros de los llamados «temas femeninos», no comen-
zaron a contratar también mujeres para cubrirlas. De todos modos,
otros campos tematicos les estuvieron ampliamente vedados hasta
bien entrado el siglo xx.

Por lo que respecta a EE UU sabemos que, a principios del siglo xx,
tanto mujeres como hombres sin formacién concreta ni estudios
académicos se hicieron un nombre gracias a sus espectaculares re-
portajes. A diferencia de lo que ocurria en el continente europeo, la
actividad reporteril era la manera habitual de acceder a la profe-
sioén antes ya de los primeros afios del siglo xx, tanto en Inglaterra
como en Estados Unidos. No daremos aqui cifras concretas, pero
hay muchos datos que demuestran que, en los paises anglosajones,
el trabajo de reportero, basado menos en la erudicién que en unas
dotes de ingenio y observacién, aumentaba fundamentalmenite las
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posibilidades de ascenso social frente a aquellos paises donde los
reportergs eran los parias del periodismo. Por tanto, el camino que
llevaba del reportaje al periodismo permanecié en general cerra-
do, sobre todo para las mujeres de Europa continental, pues esa
forma de actividad periodistica no tenia alli un mercado ni unos
modelos. Es cierto que, durante la Segunda Guerra Mundial, hubo
todo un grupo de mujeres en terrenos periodisticos masculinos
que llegaban, incluso, hasta el de la informacién de guerra, tanto
en la Alemania nazi como en Inglaterra o EE UU. Esta incursién
en el mundo profesional de los hombres no pasé de ser, como en
otros ambitos, un episodio condicionado en gran medida por la
guerra.,

Por tltimo, la segregacion entre las secciones «duras» de los hom-
bres y las «blandas» de’las mujeres se ha mantenido hasta hoy con
una enorme estabilidad, segiin atestiguan algunas cifras de comien-
zos de la década de 1990. Las periodistas estdn excesivamente re-
presentadas, no sélo en cifras absolutas sino también porcentual-
mente, en las secciones de consejos/servicios (un 64,4 por ciento de
mujeres, frente a un 35,5 de hombres), sociedad/familia (un 53,9
por ciento frente a un 46,1) y entretenimiento (un 51,8 por ciento
frente a un 48,2), mientras que el campo-de la politica (un 74,2 por
ciento de hombres frente a un 25,8 de mujeres) y la economia (un
77,5 frente a un 22,5) y, sobre todo, el de la produccién y la organi-
zacién (un 79,6 frente a un 20,4), siguen siendo claramente 4mbitos
masculinos.

Volviendo de nuevo a la cuestién de la profesionalizacién, po-
demos ver que a la apertura que se daba por principio en la profesion
se le superpusieron un buen nimero de mecanismos informales que
activaron hasta cierto punto procesos de profesionalizacién informal,
es decir, niveles de formacién, practica y comprensién de la propia
actividad impuestos informalmente. Aunque nos faltan cifras concre-
tas sobre la composicién social y el proceso de formacién de los pe-
riodistas en cada uno de los paises, no podemos dar por supuesto que
la idea de una desvinculacion de la formacién académica, puesta de
manifiesto de vez en cuando, haya acabado triunfando a la larga. La
importancia de la formacién académica pasé a ocupar un segundo
plano frente a criterios como el del gusto por la experimentacién y las
iniciativas ingeniosas, sobre todo tras la Segunda Guerra Mundial,
cuando, a una con la prensa, se expandieron primero la radio y luego
la televisién. Sin embargo, hay muchas razones para creer que la im-
portancia de la preparacién académica ha ido en aumento para la
mayoria de las secciones periodisticas en la medida en que existe una
demanda de universitarios dentro de la profesién. Los estudios de pu-
blicistica cientifica y las escuelas de periodismo desempefian, $in
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duda, una funcién creciente en la formacién, sin que se hayan cerra-
do realmente otras vias de acceso.

LA INFORMACION DE GUERRA
COMO SITUACION EXTREMA DEL TRABAJO PERIODISTICO

«A los periodistas que quieran informar con actualidad y objetivi-
dad no se les ha perdido nada en la guerra», escribié de manera apo-
dictica Michael Kunczik, estudioso de los medios de comunicacién,
en vista de la experiencia de las informaciones sobre la guerra del
Golfo. Las transmisiones del canal norteamericano de television
CNN, que al comienzo de la guerra hizo furor por tener en Peter Ar-
nett al inico corresponsal occidental a quien se permitié permanecer
en Bagdad, evidenciaron pronto, mas que ninguna otra cosa, hasta
qué punto el material que los militares pusieron a disposicién de los
periodistas televisivos hizo que ellos mismos se dejaran impresionar,
asimilar y, finalmente, utilizar para fines propagandisticos. No tarda-
rfamos mucho en aceptar de manera unanime que las situaciones bé-
licas ofrecen las condiciones mas dificiles imaginables para escribir
con «objetividad» bajo la presién de la actualidad, pues, por lo gene-
ral, el acceso a las informaciones en la guerra no esta sélo limitado
sino, incluso, deliberadamente manipulado. Desde el punto de vista
de los militares, es comprensible que, por un lado, se impida al ene-
migo acceder a datos importantes a través de la informacion de pren-
sa; ademas, el tipo de informacién dada es fundamental para conse-
guir el apoyo a la guerra en el «frente interior». Desde la aparicién de
la prensa de masas, el manejo de la informacion y la influencia sobre
los medios forman parte, pues, de manera inmediata de la direccién
de la guerra.

Sin embargo, ¢se deriva de ahi que los periodistas hayan de re-
nunciar por completo a informar directamente sobre ella? Tal exigen-
cia resulta cuestionable por la sencilla razon de partir de la idea de
que, para los periodistas, la situacién bélica difiere completamente de
sus otros tipos de actividad. Se supone tacitamente que, en situacio-
nes «normales», la informacién objetiva es posible sin limitaciones,
con tal de que la obtencién independiente de noticias, las posibles
funciones propagandisticas del periodismo o los efectos de la presen-
cia de los medios en las acciones de las personas observadas no cons-
tituyan ningtin problema. Pero, en realidad, los problemas de la acti-
vidad periodistica son precisamente ésos, aunque en la guerra se
plantean con especial extremosidad. Asi pues, el periodismo de gue-
rra es particularmente idéneo para explicar en general algunos de
esos problemas basicos.
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Informacion y propaganda

Los que escriben sobre la historia del periodismo de guerra no
pueden menos de comenzar hablando de William Howard Russel, el
corresponsal del Times en la guerra de Crimea. Su actividad como re-
portero fue algo asi como la experiencia primigenia del corresponsal
de guerra moderno. Lo que escribié Russel sobre el conflicto bélico
en la peninsula de Crimea hizo que la guerra y la direccién de la mis-
ma por su propio pafs fueran por primera vez objeto de debate. Los
efectos de las descripciones de Russel sobre el lastimoso equipamien-
to de los soldados ingleses y los errores, a veces catastréficos, de los
jefes del ejército en la toma de decisiones permitieron ver con clari-
dad qué era capaz de conseguir el periodismo de guerra. Paradéjica-
mente, el éxito de Russel se basé, en gran parte, en que los militares
se negaron decididamente a colaborar de cualquier manera con el co-
rresponsal del Times. En efecto, al actuar asi, Russel dependié por
completo de sf mismo y, en vez de las informaciones pintadas de co-
lor de rosa por los militares, vio cara a cara con toda claridad y per-
sonalmente los problemas y las victimas. Aunque el ejército intent6é
dejar a Russel totalmente fuera de juego negandose no sélo a conver-
sar con €él, sino también a prestarle cualquier ayuda en forma de su-
ministros, el periodista consiguié proveerse constantemente no sélo
de lo necesario para vivir, sino también de informaciones. Russel las
consigui6 sobre todo de los soldados, victimas de aquella situacién
caética. Habia nacido asi el mito del periodista de guerra, a cuya ela-
boracién contribuy6 decididamente el propio Russel; y militares y
politicos sacaron la oportuna leccién de aquel hecho. Ningiin perio-
dista debfa moverse jamas con tanta libertad como Russel en una
guerra en la que participara Inglaterra, que, no obstante, era la patria
de la libertad de prensa.

Apenas medio siglo después, al estallar la Primera Guerra Mun-
dial, todos los paises europeos recurrieron como una de las prime-
ras medidas a la imposicién de una censura rigurosa que considera-
ron, en cierto sentido, algo natural. La situacién inglesa se distin-
guio, sin embargo, de la del resto de Europa. El gobierno y la
direccién militar se vieron sometidos a presiones para proporcionar
informacién, no sélo por la tradicién de la libertad de prensa, sino
también por la idea que los periodistas tenfan de si mismos y por su
sélida practica de esforzarse activamente para conseguir informa-
cion. Esas presiones fueron maés fuertes que en Alemania o Francia,
donde los periodistas estaban méas familiarizados con las restriccio-
nes impuestas a la politica informativa. Después de que los periodis-
tas ingleses encajaran el gran golpe de un reportero norteamericano
que dio la noticia de la ocupacién de Bélgica por los alemanes con 24
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horas de adelanto sobre todos los demas, algunos de ellos comenza-
ron a unirse para hacerse por su cuenta una idea de la guerra e infor-
mar acerca de ella. Fl mando militar reaccioné con prontitud en fun-
ci6n de sus anteriores experiencias y dio orden de detener a todos los
periodistas que fueran descubiertos cerca del frente. Philip Gibbs, co-
rresponsal del Daily Chronicle, que ya habia llamado varias veces «de-
sagradablemente» la atenci6n en el frente, fue amenazado con ser fu-
silado si intentaba viajar a Francia por cuenta propia.

El suceso contribuyé a que, a principios de 1915, los politicos ins-
taran a poner fin al enfrentamiento entre la prensa y los militares,
cosa que se logré, en efecto, de una manera total y significativa. En
vez de excluir a los reporteros como personas y a la prensa como ins-
titucién, ambos quedaron integrados a partir de aquel momento. Un
pequefio nimero de periodistas recibié una acreditacién, uniformes
de oficial sin distintivos de grado e informaciones suficientemente fil-
tradas. Asi, la prensa se impuso en la medida en que los militares de-
bieron abandonar su politica de exclusion estricta para con los perio-
distas. Sin embargo, los grandes vencedores fueron, en definitiva, los
militares. Incorporando a los periodistas consiguieron hacer de la
guerra un asunto nacional mucho mejor que con su exclusién y logra-
ron a través de la prensa el apoyo necesario que contribuy6 a garanti-
zar finalmente el apoyo de la poblacién a la guerra. Gibbs, amenazado
antes con ser fusilado y que pasé luego a formar parte de la tropa de pe-
riodistas acreditados designados a dedo, describi6 retrospectivamente
de manera critica el stibito cambio de actitud de los reporteros de gue-
rra: «Nos identificamos absolutamente con los hombres del campo
de batalla. (...) Expulsamos de nuestro cerebro cualquier idea de que-
rer ser mas rapidos que los demas y cualquier tentacion de escribir si-
quiera una palabra que hubiera podido poner en dificultades a los
soldados. No hubo ninguna necesidad de censura. Fuimos nuestros
propios censores». El ejemplo muestra con mucha claridad que el se-
fiuelo para atraer a los periodistas consistié en proporcionarles un
sentimiento de confianza unido a unas informaciones bien dosifica-
das —una de las técnicas basicas habituales hasta hoy para traer a los
periodista al terreno propio.

A ello se sumé el que casi ninguno de los grandes periddicos de los
paises beligerantes se habria atrevido a abandonar con sus criticas la
falange nacionalista, aunque sélo fuera por razones econdémicas. Asi,
en la Primera Guerra Mundial, todos los medios de prensa se convir-
tieron en instrumentos de propaganda de sus respectivos gobiernos.
Los lectores de los periédicos no supieron nada exacto en ninguno de
los paises acerca del verdadero niamero de victimas causadas por la
guerra. El resultado final fue que lord Northcliffe, el empresario de
prensa mas poderoso de Inglaterra, fue nombrado, de manera légica
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y consecuente, asesor del gobierno y que, a partir de ese momento, la
«divisién de poderes» entre gobierno y prensa, acentuada de manera
especial precisamente en Inglaterra, quedé practicamente eliminada.
Esta linea de conducta continué también con éxito en la Segunda
Guerra Mundial con el nombramiento de lord Beaverbrooks para el
cargo de ministro de Informacioén.

Si lo que motivé la funcién propagandistica de la prensa en las
dos guerras mundiales fue, ante todo, el marco de condiciones con-
cretas que, dada la importancia existencial de la guerra, dificilmente
podian permitir que su direccién se convirtiera en objeto de debates
publicos, la Guerra Civil espafiola nos proporciona una prueba de la
manera tan esencial en que la idea que los periodistas se hacian de si
mismos influy6, ademas de las condiciones mencionadas, en la prac-
tica de su profesién. Aunque formalmente se trataba de una guerra
civil en la que oficialmente no participaba de manera directa ningu-
no de los demis grandes Estados europeos, no descubrimos ningtan
esfuerzo por dar informaciones «objetivas» o «sopesadas» ni en la
practica ni por principio. Es bien conocido el compromiso directo de
los escritores en esta guerra. Pero, ademas, la Guerra Civil tuvo una
influencia polarizadora sobre los corresponsales «profesionales» y les
llevé a menudo a proporcionar de manera consciente una informa-
cién parcial. Ninguno fue tan lejos en este sentido como el periodista

“britanico Claud Cockburn, que adopté la postura militante y decidida
de que una cosa por la que valia la pena arriesgar la vida era también
algo que bien merecia la pena una mentira. En este sentido escribi6,
junto con el periodista checo Otto Katz, un reportaje ficticio sobre
una batalla en el que se exponia la lucha heroica de los republicanos
a pesar de su inferioridad técnica en cuestién de armamento. El ob-
jetivo del reportaje era presionar al gobierno francés para que permi-
tiera la entrega de armas a los republicanos.

Los historiadores de la prensa, sobre todo en el mundo anglosa-
jon, han reprochado a periodistas como Claud Cockburn y otros ha-
ber sustituido el papel del periodista por el del propagandista. Sin
embargo, esa diferencia presupone una determinada concepcién de
la tarea del periodista que no es en absoluto inherente a la profesion,
sino que se ha formado histéricamente. A finales del siglo xix, Albert
Schiffle, que habia sido él mismo periodista, se opuso, por ejemplo,
a la comercializacién de la prensa y adopt6 la postura de que ésta de-
bia volver a ser «asunto de los partidos y las asociaciones y de la pro-
paganda cientifica, politica y religiosa», en un momento en que en
Alemania, y no sélo alli, se consideraba que la «solidez de conviccio-
nes» era una de las virtudes mas destacadas de los periodistas; ello
demuestra que la idea que se hacian de los periodistas tanto las per-
sonas ajenas a la profesién como ellos mismos estaba experimentan-
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do, evidentemente, unos notables procesos de cambio. Podemos dar
por supuesto que, hoy en dia, y segtn atestiguan los sondeos, el dere-
cho a una informacién «neutral» y «precisa» forma parte de la con-
cepcién que tienen de si mismos la mayoria de los periodistas, al me-
nos en una gran parte de las democracias de tipo occidental.

Sin embargo, desde un punto de vista histérico, la libertad de
prensa significa, en primer lugar, la libertad de poder tomar partido
abiertamente por algtin asunto concreto. La propagacién de determi-
nadas ideas e ideales formé, pues, parte de la actividad periodistica
desde el momento que se considera como la fase de aparicién de la
opinién publica. La guerra civil espafiola constituy6 en cierto sentido
el punto culminante de esa identificacién con el objeto de la informa-
cién, si nos olvidamos por ahora de la Segunda Guerra Mundial, en
la que el compromiso con el propio bando bélico volvié a estar acom-
pafiado, sin embargo, por la censura, incluso entre los aliados.

En este contexto no se valorara nunca demasiado el corte que su-
puso para el periodismo de todo el mundo la informacién de prensa
sobre la guerra de Vietnam. Por primera vez desde la guerra de Cri-
mea, los periodistas informaron casi sin censura sobre una guerra en
la que intervenia su propio pais. A pesar de que no tenian ninguna in-
tencion de atacar por la espalda a su gobierno, los periodistas nortea-
mericanos se ganaron, sin embargo, rapidamente el reproche de fal-
ta de patriotismo por sus informaciones acerca del caracter del régi-
men de Diem, apoyado por EE UU, y por sus advertencias sobre los
errores de calculo de la situacién militar. Resulta interesante obser-
var que esos reproches procedian en gran parte de aquellos periodis-
tas «veteranos» que habian destacado en la Segunda Guerra Mundial
y en la guerra de Corea por sus informaciones especialmente patri6-
ticas. Con la guerra fria como tel6n de fondo, por un lado, y con la
tradicién, por otro, de unas informaciones de guerra que jamas ha-
bian permitido dudar ni lo mas minimo de que EE UU no sélo se ha-
Haba en el campo correcto, sino que ademas combatia siempre con
los medios adecuados, la revista Time consideraba a mediados de la
década de 1960 unos «pipiolos» a los reporteros de Vietham que se
dejaban impresionar con demasiada facilidad por los acontecimien-
tos y llegaban a conclusiones completamente falsas.

Informar y actuar

Uno de esos periodistas era Peter Arnett, que contribuy6 considera-
blemente a forjar en su autobiografia el mito del reportero infalible de
Vietnam. El credo del periodista, que deja en un segundo plano todas
las posibles dificultades de la profesién, afirma que no se han de tener
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en cuenta los problemas, peligros, hostigamiento y resistencias con que
se encuentre €n la realizacion de su «tarea» de informar sobre lo visto y
lo ocurrido. Arnett transmite este credo como un ideal casi tipificado en
un episodio de la fase temprana de la guerra de Vietnam: el 5 de octu-
bre de 1963, él y otros corresponsales recibieron una llamada de una
vietnamita que les anuncié que aquella tarde «iba a ocurrir algo» en la
plaza del mercado del centro de la ciudad. Al poco de presentarse los pe-
riodistas, un monje bajé de un taxi, se senté en el suelo se rocié con ga-
solina y se prendi6 fuego. Arnett sacé su camara, como los demaés repor-
teros, y tomé rapidamente unas fotos. Sin embargo, a diferencia de sus
colegas, consiguié abrirse paso entre las fuerzas de seguridad que se
apresuraron a llegar alli, escapar de ellas y salvar el carrete con aquellas
explosivas fotografias. Unos afios después, Arnett meditaba sobre su
comportamiento y expresé una concepcién del periodista diametral-
mente opuesta a la de los reporteros de la Guerra Civil espariola:

De haber corrido hacia él y haberle arrebatado la gasolina, podria haber
impedido la inmolacién. Como ser humano, queria hacerlo. Como reportero,
no podjia. (...) Si le hubiera detenido, la policia secreta, que observaba el suce-
so a cierta distancia, lo habria apresado enseguida y llevado quién sabe adén-
de. Si hubiese intentado impedirselo, me habria inmiscuido directamente en
la politica vietnamita. Mi funcién como periodista habria quedado tan des-
truida como mi credibilidad.

En Claud Cockburn y muchos otros observadores de la Guerra Ci-
vil espafiola, escribir y actuar estaban indisolublemente encadena-
dos, mientras que Arnett intenta trazar aqui una linea de separacién
clara. El que serfa mas tarde periodista estrella de la CNN consideré
injustas las recriminaciones del historiador militar William Ham-
mond, que escribia que Arnett habia intervenido, por supuesto, en la
politica de Vietnam del Sur de la misma manera que si hubiese dado
fuego personalmente al monje. Segtin Arnett no se podia hacer res-
ponsable al mensajero de los contenidos de una noticia.

A primera vista resulta dificil imaginar que un reportero de la ca-
tegoria de Arnett pueda ser tan ingenuo como para creer que accién
e informacién son categorias independientes. Cuando los periodistas
recibieron con antelacién la noticia de que alguien iba a prenderse
fuego, el calculo de hacer algo que diera la vuelta al mundo formaba
sin duda parte integral del hecho mismo. El problema volvié a agudi-
zarse con la aparicion de los equipos de television: es bien sabido que,
en conflictos como los de la antigua Yugoslavia o de Israel y los terri-
torios ocupados, el escenario puede modificarse con gran rapidez si
hay camaras presentes, y que mas de una accién se escenifica direc-
tamente para los «ojos de la opinién mundial» —debido, exclusiva-
mente, a la mera presencia de los periodistas.
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Se pueden encontrar todos los ejemplos de este tipo que se de-
seen..En general son menos dramaticos que los casos descritos, pero
las circunstancias que se dan son las del trabajo periodistico cotidia-
no: siempre que se llama a periodistas o que se hallan presentes por
casualidad —sobre todo si disponen de cAmaras—, se podra dar por
descontado que el efecto publico provocado influira en las correspon-
dientes acciones de las personas observadas, aunque los efectos pre-
tendidos y los reales puedan ser muy diferentes.

Asi pues, la creencia en una linea de separacién como la trazada
por Arnett entre informacién y accién es posiblemente ingenua. Sin
embargo, hay muchas cosas que hablan a favor de que esa linea de se-
paracién constituye la condicién para que un periodista pueda reali-
zar su trabajo incluso en circunstancias dramaéticas. Pero, sobre todo,
la concepcién que tienen actualmente los periodistas de su profesion
se basa en gran medida en mantener tan apartadas las categorias de
accién e informacién que la cuestion de las consecuencias de infor-
mar, en el sentido del «deber de informar», quede lo mas posible en-
tre paréntesis.

UNA PERSPECTIVA GENERAL

Los problemas que plantea este «deber» establecido desde dentro
son obvios. Sin embargo, en vez de entrar aqui en la habitual critica
a los medios, sefialaremos, desde una perspectiva histérica, que su
desarrollo ha ido acompanado siempre no sélo por una critica espe-
cifica a los mismos, sino también por una critica cultural de caracter
general. Sobre todo, ciertas innovaciones como la aparicién de la
prensa comercial de masas, la irrupcién de la radio y, en especial, de
la televisién, su comercializacion y, altimamente, la difusion de Inter-
net, estuvieron acompaiadas siempre de un discurso que aludia a la
decadencia de la cultura. Respecto a la comercializacién de la prensa
y, en los primeros momentos, también de la televisién, hemos soste-
nido aqui que los cambios concomitantes dificilmente pueden redu-
cirse a escenarios unidimensionales de decadencia. Es verdad que los
periodistas han dependido siempre de las condiciones en que se en-
marca su trabajo; sin embargo, no tiene mucho sentido contemplar-
los como meras marionetas de intereses comerciales a remolque de
esa comercializacién. En la profesién de periodista parece conden-
sarse de manera especial la ambivalencia de la modernidad segun la
cual no se pueden tener las ventajas del «progreso», es decir, en este
caso, de la informacion libre, sin sus inconvenientes. Sin embargo,
los problemas que se manifiestan en las circunstancias concretas de
las diversas sociedades nacionales constituyen un abanico muy am-
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plio y dependen de manera importante de la medida en que tanto los
medios como los periodistas que trabajan en ellos estan dispuestos a
reaccionar ante la critica y son capaces de hacerlo. La posibilidad de
que Internet —donde algunos «pioneros» aislados desdibujan delibe-
radamente las fronteras entre rumor y noticia hasta hacerlos irreco-
nocibles— provoque, en ese sentido, un cambio total en el periodis-
mo dependera de si se logra conservar o crear un valor de mercado
estable para la «credibilidad» del periodismo, cosa que podra conse-
guirse sobre todo criticando ese desdibujamiento de los contornos.
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